LIGHTING

BEAM
Open mind,
open space.
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BEAM
Compatto. Flessibile. Personalizzato.

I BEAM Uplight consente una progettazione flessibi-
le dell'illuminazione in base alle esigenze individuali
in ufficio o a casa.

L'alimentatore integrato con Casambi garantisce un

controllo semplice e apre unampia gamma di op-
zioni per creare l'ambiente di illuminazione perfetto.

Plug & Play

[ BEAM ¢ estremamente semplice

e senza complicazioni. Puo essere
installato rapidamente e facilmente
plug & play. Sia che si tratti di un ufficio
domestico che di un ufficio open
space. Con BEAM, ogni area di lavoro
puo essere progettata per soddisfare

r ‘ 1 le esigenze individuali.
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Casambi Non perdere il contatto

|| BEAM viene fornito di serie con un BEAM ha un alimentatore integrato
modulo Casambi. Questo consente 2 x 25W USB-C integrato. Cid consente
di controllare in modo comodo e di collegare dispositivi aggiuntivi come
intuitivo utilizzando i sensori Casambi, i lampade da tavolo o di ricaricare i
moduli a pulsante o le app per smart- telefoni cellulari.

phone, creando la luce perfetta per

ogni situazione.
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BEAM
Panoramica dell'assortimento

Flusso luminoso

9700 Im a 4'000 K

Temperatura del colore

2700 K, 3'000 K, 4'000 K

Resa cromatica

Ra >80

Efficienza

Fino a 149 Im/W

Dimensioni

A: 410 mm, @ 100 mm

Colori

Anodizzato nero, anodizzato argento, vernicia-
to a polvere bianco

Connessioni

2x 25W connessione USB-C

Regolazione della luce

Pulsante sull'alloggiamento

Casambi

. 8100

Per ulteriori informazioni visitare www.regent.ch/it/beam
#peoplelightourway
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