LIGHTING

BEAM
Open mind, open
space.
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BEAM

Kompakt. Flexibel. Individuell.

Das Uplight BEAM ermoglicht eine flexible Lichtpla-
nung, die sich nahtlos an die individuellen Bedurfnis-
se im BUro oder Homeoffice anpasst.

Das integrierte Betriebsgerat mit Casambi garantiert
eine einfache Steuerung und erdffnet eine Vielzahl
von Mdglichkeiten, um das perfekte Lichtambiente
zu schaffen.

Plug & Play

Die BEAM ist denkbar einfach und un-
kompliziert. Sie ldsst sich schnell und
problemlos plug&play installieren und
ermaoglicht eine flexible Lichtplanung,
ob im Homeoffice oder im Grossraum-
bulro. Jeder Arbeitsbereich Iasst sich
mit BEAM ganz nach den individuellen
Bedurfnissen gestalten.




Casambi Den Anschluss nicht verlieren

Ermdglicht eine bequeme und intuitive BEAM verfligt Uber ein integriertes
Steuerung von Einzelleuchten oder 2 x 25W USB-C-Netzteil. Dies ermdg-
Leuchtengruppen per Smartphone- licht den Anschluss von zusatzlichen
App und schafft das perfekte Licht fur Geraten wie Tischleuchten oder das
jede Situation. Mit optionalen Sensoren Aufladen von Mobiltelefonen.

kann die Beleuchtung per Bewegungs-
melder gesteuert werden und/oder
die Helligkeit an das Umgebungslicht

anpassen.
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BEAM
Sortimentsubersicht

Leuchtenlichtstrom

9700 Im

Farbtemperatur

2700 K, 3'000 K, 4'000 K

Farbwiedergabe

Ra >80

Effizienz

Bis 149 Im/W

Abmessung

H: 410 mm, @ 100 mm

Farben

Schwarz eloxiert, Silber eloxiert, Weiss pulver-
beschichtet

Anschliisse ., ®100

2x 25W USB-C Anschluss

Steuerung

Taster am Gehause

Casambi

Weitere Informationen unter www.regent.ch/beam
#peoplelightourway
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Technische Anderungen vorbehalten.
Fur Druckfehler wird keine Haftung Gbernommen.


https://www.linkedin.com/company/regent-lighting/
https://www.pinterest.de/regent_lighting_global/
https://www.facebook.com/RegentLightingGlobal
https://www.instagram.com/regent_lighting/
https://www.youtube.com/@RegentLightingGlobal/videos
https://www.regent.ch/neo?utm_source=folder&utm_medium=print&utm_campaign=neo

